法国新经济法催生“春季打折”

邓颖平

国际在线报道（2009年4月23日）：今年1月1日，法国《经济现代化法》有关竞争政策的规定开始实施，其中最受关注的条款就是该法案赋予法国商家更多的促销自主权。在新法规的推动下，法国商家从4月22日开始纷纷举行“春季打折”活动，但“春季打折”对很多法国消费者却还是个新名词。 

以往，法国商家每年只有两次打折的机会，分别是夏季和冬季。每季打折持续六周时间，分三轮进行。根据新施行的《经济现代化法》，每年冬夏两季打折期将各缩短一周时间，被缩减下来的两周促销时间，商家可以在一年中的其他时间自由支配。目前正处于春装下市、夏装呼之欲出的时候，精明的商家开始使用新法案中的“自由促销期”。如今巴黎大街上，满街都能看到“打折”、“春季大减价”等广告牌，法国的“春季打折”活动开始了。 

22日，法国大型百货公司如“老佛爷”、“巴黎春天”、ＢＨＶ百货等，还有图书音像卖场ＦＮＡＣ都加入到了打折促销的行列。当天，法国主管工业和消费事务的国务秘书夏代尔还特意来到位于巴黎市中心的ＢＨＶ百货商场，宣传此次打折活动。他表示，这是法国第一次在春季进行大规模打折活动，人们需要更多的信息才能接受这一变化。因为在人们的脑海中，冬季打折似乎刚刚过去，很多人还可能会同以往一样继续习惯性地等待6月的夏季打折。　 

“巴黎春天”和“老佛爷”是法国的两大百货公司巨头，平常总打擂台。但是《经济现代化法》实施后，这两家公司都认为，新法有利于商场减少库存，加快资金周转。不过，为了在促销激战中取得佳绩，两个老对手在打折策略上又风格迥异。“巴黎春天”的经理佩拉雷介绍说，他的店内有很多5折销售的商品，消费者可以低价买到今年新款的春装甚至是刚上架的夏天穿的裙子。而“老佛爷”销售部经理嘎恩则认为，此次打折不同于冬夏两季打折，时间短，不能分三轮削价，所以商场必须“旗开得胜”，在打折第一天就努力实现最高营业额。 

不过，就在一些大型百货公司对“春季打折”活动大加赞赏的同时，还有另一些商家却对新法律以及“春季打折”活动并不怎么“感冒”。“快速时尚”品牌就是其中的一个例子，这个品牌的商品就没有“随大流”地利用春季打折销售。此外，ＺＡＲＡ法国公司也表示，一年冬夏两季的打折期已经够用了，公司也不存在商品囤积的问题，所以不会举行其他打折活动。另一家服装连锁品牌Ｈ＆Ｍ的发言人也表示，他们会按传统打折季进行促销活动，目前还没有使用“自由促销期”的需要。 

分析人士认为，对于销路稳定的商家来说，他们暂时不需要使用“自由促销期”，因为他们不会“贱卖好货”，也不会加入到目前的“春季打折”活动中。另外，对于一些例如路易威登的顶尖奢侈品来说，他们成功的秘诀就在于永远不打折的坚持。 

对于普通消费者来说，能在传统打折季之外的时间买到价廉物美的商品当然是件好事，尤其是在经济低迷的时候，很多法国消费者都希望买到更便宜的商品。不过也有法国人认为，买东西始终应该把需求当成第一原则。对于确实需要的东西，不管打不打折都应该买。而打折、过多的打折促销活动反而会扰乱消费者的思维，使他们在捡便宜的心态中买下不必要的东西，反而容易花冤枉钱。
